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4. Tipologia de audiéncia em museus

Os pesquisadores da CED/MAST vem se
empenhando em compreender as especificidades
de um ambiente nao formal de educacao em ciéncia
'lem suas varias acoes dirigidas aos seus diferentes
ipublicos

1> Adotou-se uma perspectiva para delimitar,
compreender e orientar suas acoes de divulgacao e
ipopularizagcao da ciéncia e da tecnologia

| Conceito importante nessa perspectiva é a |

i autonomia que as pessoas possuem sobre a decis&o

1da_visita, ou seja, o nivel de independéncia |

1 sociocultural dos individuos nas escolhas que
constituem o processo de ir a museu




4. Tipologia de audiéncia em museus

Trés tipos de audiéncia

> Audiéncia de Vvisitacio espontianea: possui o
maior grau de autonomia; esta exposta ao evento
por livre e espontanea vontade

» Audiéncia de visitacdo programada: possui um
grau intermediario de autonomia, uma vez que
lassume certo compromisso com o evento;

> Audiéncia de visitacdo estimulada: possui o
menor grau de autonomia e participa do evento
devido a varios condicionantes externos compondo
o esforco de inclusao social




_ 5. Pesquisas sobre a audiéncia espontanea

| > Audiéncia de maior nivel de autonomia
socmcultural e se apresenta majoritariamente por
igrupos que possuem lagos sociais, de familia, de
lamizade, etc
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1> Audiéncia que todo museu considera como
natural. Recebe a maior atencao e para ela sao
idirigidas a grande maioria das iniciativas culturais
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|> Alvo da maioria das pesquisas. Procura-se
conhecer seu perfll demografico (sob todos os
recortes - de género, classe, etnia, idade, etc.),
ysocial, cultural e economico, seus habitos,
antecedentes e opinioes
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Museus
Museu Aeroespacial
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins
Museu do Universo - Planetario da Cidade
Museu da Vida
Museu Casa de Rui Barbosa
Museu Historico Nacional
Museu do Primeiro Reinado
Museu do Indio
Museu Nacional de Historia Natural
Museu Antonio Parreira
Museu de Arte Contemporanea de Niteroi
Total

Questionarios validos

349
428
380
266
384
293
327
95
331
161
393
3.407




Museu Historico Abilio Barreto (MG)

Museu de Artes e Oficios (MG)




Museus
Museu de Arte Moderna - MAM
Museu Lasar Segall
Pinacoteca do Estado
Estacao Pinacoteca
Museu Casa de Portinari
Paco das Artes - SP
Museu da Casa Brasileira
Museu da Imagem e do Som
Museu do Café
Memorial do Imigrante
Museu da Lingua Portuguesa
Museu de Arqueologia e Etnologia da USP

Museu Histérico Pedagégico India Vanuire
Total

Questionarios validos
1.533
404
637
587
565
419
565
418
297
578
889
422
459
7.773




Museus
Museu Aeroespacial
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins
Museu do Universo - Planetario da Cidade
Museu da Vida
Casa da Descoberta/UFF
Museu Casa de Rui Barbosa
Museu Historico Nacional
Museu do Primeiro Reinado

Museu da Republica

Museu Imperial

Museu Carmem Miranda

Museu de Arte Contemporanea de Niteroi
Museu Antonio Parreiras

Museu Nacional/UFRJ]

Total

Questionarios validos
557
642
457
350
206
556
593
297
819
852
427
834
111
585

7.286










6. Pesquisas sobre a audiéncia programada

E considerada importante para muitos museus

> Possui um grau de autonomia sociocultural
intermediario. O locus de decisao sobre o evento é
compartilhado - parte pela propria audiéncia e parte
pela instituicao envolvida

> E o caso dos grupos de turmas escolares ou ainda
de grupos de turistas, e outros, que chegam ao museu
jcom hora marcada para uma visitagao previamente
agendada

| > Mediador externo é quem negocia uma atividade !
iespecifica de interesse do grupo. Ocorre uma |
interacdo planejada por parte do museu, visto que o |
perfil do grupo é previamente conhecido




























